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本日お伝えしたい内容
１．O&M事業における２つの視点
２．太陽光発電のリスク事項の例
３．パネル汚れの実態
４．パネル汚れの影響と洗浄効果
５．パネル洗浄の事例
６．パネル洗浄「４つのＮＧ］とは
７．本日実演の洗浄方法について
８. 洗浄システムの作業手順



O&M事業における２つの視点
１．⻑期安定発電発電をするためにパネルのメンテナンス

は必須である。
①洗浄方法・洗浄の時期を間違えない。
②設置場所によって、洗浄頻度は変わってくる。

２．経営の安定化を目指す。
①ストックビジネスとして２０年間継続する。
②O＆Mの入り口として取組み、総合メンテナンス
契約を受注する。



２太陽光発電のリスク項目の例
１．システム設計時の問題
２．製品の品質不良による不具合・極度な経年劣化
３．施工工事の不良による不具合誘発
４．維持管理不十分による不具合の発生
５．FIT法改正による影響（認定取り消し）
６．出力抑制による売電金額の減少
７．自然災害の影響による発電停止
８．保証・補償の証書発行未受領
９．販売店・施工店の閉店・倒産による契約不履行
10. その他（用地・日射量・不可抗力等）



３.パネル汚れの実態



パネル汚れの実態２



パネルの汚れ３



1）ホットスポット化
・汚れがついたセル（パネルを構成する基本単位）は、
電気の抵抗となり発熱します。

・発熱が⻑期間続くとセルが「ホットスポット化」し
パネルの故障や発電量の低下を招きます。

2）⻑期的な維持管理費の増⼤
・パネルが汚れると、故障率が上がります。
・故障により交換で発生するランニングコストが増
え、⻑期間安全に使用することができません。

４．パネルの汚れによる影響と洗浄効果



３）



汚れの放置と洗浄実施の場合の発電量比較イメージ

洗浄なしの場合

洗浄実施の場合



５．パネルクリーニングの事例（洗浄方法）



６．ご存知でしたか
パネル洗浄の「４つのＮＧ」

１．⽔道⽔・井⼾⽔で洗浄してはダメ

２．ブラシ・ポリシャーを使用してはダメ

３．高圧洗浄⽔を使用してはダメ

４．洗剤を使ってはダメ







７．本日実演する洗浄方法について
1 ⽔道⽔を純⽔にして洗浄⽔として使用します

2. 洗剤（界面活性剤）は使用しません

3. 高圧洗浄機は使用しません

4 硬いブラシは使用しません

以上により安全・安心かつ安価でリピートの可能な洗
浄方法です。



ご清聴ありがとうございました

行動こそ真実！明日から実行に移しましょう。



パネル洗浄の営業について

株式会社エコロステーション

２０２１年７月１２日



株式会社 エコロステーション

所在地：岡山県
事業内容：太陽光発電所メンテナンス・洗浄・除草

洗浄実績は１０MW程度

・⺟体は別会社で施⼯販売をしています
・エコロステーションはメンテナンスの専門会社



洗浄を起点にした営業について

①DM発送

②既存顧客に提案



実際に発送しているDM（例）

経産省の『事業計画認定情報』に記載のある、

発電事業者に対してDM発送をしています



DMから問い合わせがあった場合、デモ洗浄を実施します

①洗浄方法を実際に見てもらう

②洗浄前後の発電量を比較し、効果を見てもらう

③発電所全体を目視確認し、不具合がないか確認する



デモ洗浄の流れ

①洗浄前のパネルもしくはストリングをIV測定する

②実際に洗浄

③洗浄後のパネルもしくはストリングをIV測定する

④洗浄前後の発電量を比較





洗浄前後の発電量を比較

①発電量回復が見込めた場合 → 見積提案

②発電量回復が大きい場合 → 年間プランを提案



③発電所全体を目視確認し、不具合がないか確認する

※デモ洗浄をする目的として、ここを重要としています

不具合例
・ストリング構成
・ケーブルサイズ選定
・改善可能な影の排除 （草・障害物）
・除草提案
・ホットスポット、クラスタ断線の疑い、パネル割れ



不具合を確認した場合、改善できるポイントをオーナー様に説明

・発電所の荒探しでは無い
・２０年間のトータル発電量をプラスにするためのお手伝い
・発電所運営に対する不安を聞いてあげる

弊社では、改善できる不具合を

改修コスト小＋改修メリット大

の順番にランキング形式にしてオーナー様へ提案



◇現地でデモ洗浄を実施 IV測定による回復メリットを提示

◇トータル発電量を上げるための提案

◇発電所運営に対する不安を聞いてあげる

デモ洗浄時にこれらを実施することにより、洗浄受注率アップ！



洗浄はフック商材

まずは洗浄を受注して、

年間メンテナンス契約、リパワリング提案、自家消費等の新規提案

に繋げていくのが目的！



弊社の場合

DM問い合わせ率 → １００件中、約２件〜４件
デモ洗浄後受注率 → ７０％以上

DM配布の目的
・現在汚れ、メンテナンスが気になる方へのアプローチ
・今後汚れ、メンテナンスが気になる方への事前周知



以上で終わりです！

洗浄実演します！


